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INTRODUCTION
A

ASPOLITAN AGENCY

LE CHOIX DE SE LANCER
A MON COMPTE :

Je m'appelle Carla Ribotta, et aujourdhui, je souhaite partager avec vous le

N

voyage inspirant qui m'a conduite a prendre la décision audacieuse de me

lancer & mon compte en freelance dans le domaine du marketing.

Depuis mes premiers pas dans le monde professionnel, j'ai toujours ressenti une
passion dévorante pour le marketing. Chaque campagne, chaque stratégie,
chaque interaction avec le public représentait pour moi une opportunité
excitante de créer un impact significatif. Mes années d'expérience au sein
d'entreprises renommées m'ont permis de développer des compétences solides,
mais il est venu un moment ou jai ressenti le besoin de m'émanciper et de
donner libre cours & ma créativité de maniére plus autonome.

e VISIBILITE ET NOTORIETE O e GENERATION DE LEADS
¢ ENGAGEMENT CLIENT O * POSITIONNEMENT SUR LE
e CROISSANCE DES VENTES MARCHE

GESTION DE LA REPUTATION

ADAPTATION AUX CHANGEMENTS
POSITIONNEMENT SUR LE MARCHE
ADAPTER UNE IMAGE DE MARQUE

>

Le monde du freelancing m'a offert cette liberté que je
recherchais tant. La possibilité de travailler sur des
projets diversifiés, de collaborer avec des clients aux
visions uniques, créer des approches personnalisées
pour chacun d'entre vous et de mettre en ceuvre des
idées novatrices sans les contraintes parfois imposées

par les structures d'entreprise.
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Je me lance dans cette nouvelle aventure avec un mélange d'excitation et de
détermination, voici les objectifs et valeurs que je défends :

@ Résultats Tangibles, Stratégies Personnalisées : Je ne vous offre pas de
solutions universelles. Chaque campagne est une oeuvre dart fagonnée
spécialement pour votre entreprise. Mon but est de vous élaborer des stratégies
ciblées qui maximisent 'engagement et la conversion.

Créativité qui Entraine I'Adhésion : J'ai la conviction que chaque interaction avec
votre marque doit laisser une impression durable. C'est pourquoi je congois des
campagnes qui racontent des histoires, qui suscitent des émotions et qui se
gravent dans la mémoire de votre audience.

ul Optimisation Sans RelGche, Rendements Maximisés : Mon approche est ancrée
dans les données. Chaque campagne est une opportunité d'apprendre, d'ajuster et

de perfectionner. Je ne me contente pas de résultats, ensemble nous visons
l'efficacité optimale pour chaque euro investi.

Partenariat Transparent et
Etroit : Vos objectifs sont mes
objectifs. Je travaille main
dans la main avec vous pour
comprendre VoS besoins
spécifiques et définir des KPIs
clairs.  Ma communication
ouverte et notre transparence
totale vous garantissent un
contréle total sur le
processus.

& Un Monde Connecté, un
Service Inégalé : Que vous
soyez 4 Paris, New York ou
Tokyo, ma disponibilité a
distance signifie que je suis I1&
ou vous avez besoin de moi.
Chaque client est unique, et
mon  engagement  envers
votre succes est ma
promesse constante.
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PRESENTATION DE
MON PARCOURS :

ELYSEESMARBEUF

icd

ESC

HEC

PARIS

Vous cherchez bien plus qu'un simple prestataire. Vous meéritez un
partenaire stratégique qui comprend réellement votre vision. Pour moi, le
marketing n'est pas un service, c'est une passion, une obsession pour
'excellence et une recherche constante de lI'impact maximal.

N

Aprés avoir consacré six années a mes études dans le domaine du
marketing et de la communication, jai pu explorer lI'ensemble de ce
secteur. Mon parcours m'a conduit & fréquenter divers établissements, me
donnant ainsi l'opportunité de rencontrer de nombreux enseignants et
professionnels du milieu.

Chacun d'entre eux avait une approche unique de l'enseignement du
marketing.
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Parallelement & mes études, jai eu le
privilege de participer a des programmes
d'alternance. Mon expérience a débuté en
tant qu'assistante marketing chez Diesel, une
marque de prét-a-porter, pendant deux
ans.

Par la suite, jai évolué vers le poste de
chargée de marketing / chef de projet chez
Fei Paris, une jeune marque de cosmétiques.
A la fin de mes études, jai eu l'opportunité
de signer un contrat a durée indéterminée
en tant que Responsable Marketing et
Communication chez Fei Paris.
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Ces expériences au sein de ces deux
marques m'ont permis de naviguer
entre deux univers distincts : celui
d'une entreprise renommée a I'échelle
internationale, populaire et dotée
d'une grande équipe, et celui d'une
margque émergente, ol tout reste a
batir de A 4 Z.
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MES’RI’EALISATIONS POUR
DIFFERENTES MARQUES

Dans le cadre de ce portfolio, je m'appréte a présenter des exemples de

diverses collaborations et travaux avec différentes marques. Ce recueil met en
lumiére les projets auxquels jai contribué, dévoilant mon expérience et mon
engagement professionnel. Chaque collaboration représente une opportunité
unique d'explorer et d'appliquer mes compétences.

Je suis enthousiaste a Ilidée de
partager ces expériences et de
mettre en avant les résultats
concrets de ces partenariats
fructueux.

+ 7 ans

dexpertise dans le domaine du
marketing traditionnel - digital

+ de 10

marques |/ entreprises me font
confiance au quotidien.
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REALISATIONS

A A CREATION DIDENTITE VISUELLE

La création dune identité graphique pour le lancement de la marque LAIA Skin
revét une importance cruciale tant sur le plan visuel que sur le plan stratégique. Ce
processus va bien au-deld de l'esthétique, il incarne I'essence méme de la marque

et communique ses valeurs de maniere mémorable

HEN

Vert Empire §243527  Vert Mousss £40654F  Vort Sauge 409AESE
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N
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En optant pour des tonalités plus douces et féminines,
lidentité graphique s'adresse directement a la cible.
Ces nuances de la beauté naturelle, créent un lien
émotionnelle avec la cible.

PROPOSITIONS DE LOGOS :
[ ] ]
laia Laia

LA \awa.

SKIN

Le vert, en tant que couleur, est
souvent associé d la nature,
la fraicheur, et & la durabilité.
En l'appliquant & lidentité de
LAIA Skin, cela évoque une
connotation de produits
naturels et respectueux de
lenvironnement.

Cependant, la variété des verts
choisis, plus pdle, démontre un
SOuUCI authentique de
transparence, en évitant tout
piege avec le vert du
‘greenwashing’.

avec l'histoire de LAIA Skin. C’est une stratégie délibérée visant & faconner

I.AIA L'identité visuelle, par conséquent, agit comme un langage visuel cohérent

une image de marque authentique, engageante et alignée sur les valeurs
SKIN de la marque, en renforcant la crédibilité de la marque.
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\I/\ CREATION CHARTE GRAPHIQUE - STRATEGIE DIGITALE

La refonte de lidentité graphique de Scalp Studio revét une importance stratégique
cruciale, s'articulant autour de deux axes majeurs : la modernisation de Iimage de la
marque et l'attraction d'un plus large public client. Cette démarche s'‘appuie sur une étude
de marché approfondie et Iimplémentation d'une nouvelle stratégie marketing.

Tout d'abord, la modernisation de lidentité graphique permet & Scalp Studio de rester
pertinent dans un environnement en constante évolution. Lesthétique visuelle
contemporaine évoque non seulement une image de marque & jour, mais s'aligne
également sur les attentes changeantes des consommateurs

. . . . PROPOSITIONS DE LOGOS
La mise en place dune nouvelle stratégie marketing pour la

marque Scalp Studio revét une importance capitale,
particulierement suite & l'absence dune stratégie définie et
applicable.

SOMMAIRE DU TRAVAIL REALISE :

O1. HISTOIRE DE LA MARQUE (3. IDENTITE VISUELLE

(2. ETubEDEMARCHE DUSERVICE ()4, STRATEGIE DIGITALE

RESUME DU MOODBOARD DE LA
CHARTE GRAPHIQUE :

Faire une étude de marché, va permettre de
répertorier et danalyser les concurrents, de voir ce
qui différencie Scalp Studio deux. Voir aussi les
besoins du marché, les cibles, définir une offre
avec une orientation claire afin d'optimiser les
ressources pour enfin créer wune stratégie
marketing adaptée pour concevoir une identité
cohérente qui va s'adapter aux changements du
marché et permet de mesurer la performance.

I~ | En bref, une stratégie marketing bien définie
—'!mi] est essentielle pour la croissance et le succés
de Scalp Studio.
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\\/\ CREATION DUNE CAMPAGNE DE CROWDFUNDING

QUEL EST LE BUT D'UNE CAMPAGNE ULULE ?

Une campagne Ulule pour le lancement dune marque vise principalement & lever
des fonds auprées d'une communauté engagée afin de financer le démarrage ou le
développement de la marque. Ulule est une plateforme de financement participatif
qui permet aux créateurs de projets de collecter des fonds auprés du grand pubilic.

f oo = T [ ee R
( l Te——r LA COMPOSITION DE LA POUDRE

MOUSSANTE 4-EN.-1:

PARIS

POURQUOI CHOISIR LA POUDRE
MOUSSANTE 4-EN-17

S LA NOTICE :

() OBJIECTIF ATTEINT ! I

LE PROJET A ETE FINANCE AVEC SUCCES ! l' -
23 162 .
i o Quelques visuels de pages de la campagne Ulule.
MRS preventes surun objectif de 100 Pour en voir plus -> https.//fr.ulule.com/fei-paris/

Campagne terminée

O 72 contributions 616 Beichra 3]

En résumé, une campagne Ulule pour le lancement d'une marque est une stratégie
qui combine financement, marketing et engagement communautaire pour donner &
la nouvelle entreprise un coup de pouce financier, créer une base de fans et
générer de l'anticipation avant son lancement officiel.
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A A CREATION DE LOGOS

BESOIN D'UN LOGO POUR VOTRE MARQUE ?

LE
IQ BELENOS
y
A = o
PRARKVIEW
SKIN PARIS AXIS MUNDI
e SR
Obﬂa Créer un logo pour sa marque est essentiel car il
cuisine représente visuellement lidentité et les valeurs de
l'entreprise. 1l permet une reconnaissance rapide,
renforce la crédibilité, et différencie la marque de la
concurrence, contribuant ainsi a établir une identité
forte sur le marché.
D g. - CREATION DE SITES VITRINES

BESOIN D'UNE REFONTE OU DE LA CREATION D'UN SITE ?

Partect sotution

POLITAPf AGE FERFECT SOLUTION

hd- N

QUELQUES
CHIFFRES : 91% 20 100% +1000

aspolitanagency.fr
rougeauto.red

chaararayan.wixsite.com/perfect-solution

A PROPOS
Bienvenue chez Rouge, une adr
';Eé%';i?!m“ choix pe 1'acquisition de les
- e 1 — annrtifsa Natre nassinn oour lea
Aspolitan Agency Perfect Solution Rouge Auto

Un site vitrine est crucial pour une marque car il sert de premiére impression en ligne. Il
offre une plateforme visuelle pour présenter lidentité, les produits et les valeurs de
l'entreprise.

C'est un moyen efficace de susciter I'intérét des visiteurs, de renforcer la crédibilité de la
marque et de faciliter la communication avec le public cible, contribuant ainsi & établir
une présence en ligne professionnelle et engageante. Je peux vous aider a la création,

la refonte ou dans 'amélioration de votre parcours UX/UL.




ASPOLITAN AGENCY

REALISATIONS

CREATION DE CP / PTICHS DE VENTE

-

oy FAUGET

COMMUNIQUE DE PRESSE

12 AOUT 2023

MOUVELLES TECHNOLOGIES
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BESOIN D'UN COMMUNIQUE DE PRESSE ?
Un communiqué de presse est un outil

stratégique pour informer les médias des

dernieres nouvelles dune entreprise, dun
produit ou d'un événement, afin d'obtenir une
couverture médiatique. Cela permet d'accroitre
la visibilité et la notoriété, tout en renforgant la
crédibilité de I'entreprise aupres du public.

Les avantages comprennent :

* Augmentation de la visibilité
* Crédibilité médiatique

* Message ciblé

Je suis spécialisée dans la rédaction de
communiqués de presse percutants, adaptés a
vOS besoins spécifiques pour maximiser votre

impact médiatique.

LE FiTCH DE WEMTE

E TS LAY T

Al iy i fm B

i g alead

B i el b R Ll i e b

BESOIN D'UN PITCH DE VENTE ?

Un pitch de vente est une présentation bréve

mais  persuasive, congue pour  captiver

rapidement un client potentiel ou un
investisseur. Il met en avant les avantages d'un
produit ou service, créant ainsi une premiere
impression forte et mémorable.

Les avantages d'un bon pitch de vente incluent :

¢ Communication efficace

* Economie de temps - Flexibilité

* Création d'opportunités

Je suis compétente pour élaborer des pitchs de
vente percutants et sur mesure, qui mettent en
valeur les forces de votre offre tout en
répondant aux besoins spécifiques de votre

public cible.
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AlA ,
N CREATION DE CARTES DE VISITES

BESOIN D'UNE CARTE DE VISITE ?

La carte de visite est essentielle : elle résume A 'mggsagl}‘
votre identité professionnelle en un format =
compact, facilitant les échanges rapides et

renforgant la visibilité de votre marque.

A A
. Van Y

CARLA RIBOTTA

Fond

ce

> ADRESSE :

CREATION DE FLYERS

BESOIN DE VISUELS :
FLYERS, BROCHURES, PLV, XBANNER ?

L L]
¢1
?:/ REVOLUTIONNE LES GESTES DE SOIN ET D'HYGIENE

EFFICACITE
NOVEMBER MG y -
s DURABILITE
o
magazine aF |
T — SENSORIALITE \_
‘/
- " NATURALITE
= =
g -
. - NTE
14 =
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N\ COMMUNITY MANAGEMENT

Je propose un service de community management complet et dynamique, idéal pour
les entreprises cherchant & optimiser leur présence sur les réseaux soCiaux.
Voici un apergu de mes compétences et services :

Planning Editorial :
Jélabore un calendrier éditorial stratégique, planifiant les publications (]
pour maximiser limpact et lengagement, tout en assurant une

) ; CONCOURS
cohérence avec limage de votre marque.

Planning éditorial
sur1mois:
Tentez de gagner vos

indispensables de Fautomne:
Approved? DUE DATE

Acesrding o Farvad Business Review, 310 5

wackers s atisk of bumout. (- G most

Jeparticipe.

Jeu concours en
collaboration avec

vk pipey d’'autres marques :
Al
Januarya happy l::fl'-rm;"mgmmhan A5 MUNDI

~—

January s,

Disgaer what fits aed veggies are leieed 1o

Januaryy increased creatity. Grab your favorite Jusca Lk i Jack Olivar =@ January 3 Lanus. R R
ARSI Organisation de  Jeux
concours :
e e, NN Je congois et gére des
jeux concours sur les
réseaux sociaux  pour
augmenter la  visibilité,
v ‘:,e';: engager la communauté
) o o et attirer de nouveaux
cestion / organisation de feed : Comment réduire les abonnés.
Je COhQOiS des feeds risques ﬂ;ﬂ:t:.[":m cancer Story campagne de
harmonieux et variés, enrichis . sensibilisation :
dinteractions pour engager — o))
et refleter lidentité de la (&) S Réels / Vidéo Tik Tok
marque. -
i PVl W) —
]
g puh\i;l:?(ions 'Jms suiv?(e:s n i
) T Création de Contenus :
Sealle Up e Parlez-en aux Je développe des contenus
et e R & femmesque  creatifs et pertinents, incluant
¥ife _ vous aimesz. des stories captivantes, des el
] S —— reels innovants et des posts ;’
mSuw\te}palhart_am,=spnlntanelZammspawonnss concer du sein, OttrOCtifS, OdOptéS d VOtre )
Suivile) > Eorire - marque et a votre public
cible.

. DECOUVREZ L'ADN l

Ad ol 04 5

AFTFRSHBKZ.
OPENCOMM

ot e o vl
141,63€HT
i
CX
—
{'-f- e . s ——
T,
e
B e

Fiches produits :
Je crée des fiches produit détaillées
et séduisantes, mettant en valeur les
caractéristiques et les avantages de
vos produits, stimulant ainsi lintérét et
la conversion.




AlA
NI\ COMMUNITY MANAGEMENT

En tant que community manager, joffre un service de gestion des réseaux
sociaux pour les marques, incluant la création de contenu, lengagement de la
communauté, et lanalyse des performances. Les avantages pour une marque
incluent, un gain de temps, une meilleure visibilité, un engagement accru, une
gestion efficace des réponses aux clients, et des insights stratégiques pour
optimiser la présence en ligne. Ce service permet aux marques de renforcer leur
image et de se concentrer sur leur coeur de métier.

> MES MISSIONS : g e s o
Gestion des Réseaux Sociaux, Création sateve
de Contenu, Interaction avec la g —
Communaute, Veille Stratégique, ;)’ AP Se—
Gestion de Crise, Reporting - Analyse, L Eoms =
Développement de la Stratégie de _ i @
Médias Sociaux, Collaboration avec des e Y
influenceurs - dautres marques, . x P RRE
Influence  Marketing, Gestion des e on s A e
Campagnes Publicitaires = ....| >—\

> RESULTATS DE CETTE CAMPAGNE :

Compte Instagram :

scaile_u
O4+ 1945 abonnés @ =P
Ja—

gagnés en 2 mois e

ol
3 publications e
réalisées par semaine B
(-]

9,4% d’engagement
Sur nos réseaux sociaux pendant la durée B8 &
totale de ma mission

Gain de + 14%
de visiteurs sur Instagram

+20 collaborations
avec différentes marques / magazines
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REALISATIONS

A CREATION / REDACTION DE NL / BLOGS

BESOIN DE CREATION / REDACTION
POUR DES NEWSLETTERS ?

Je réalise des newsletters personnalisées
pour vos entreprises, fournissant un
canal direct et  efficace pour
communiquer avec les clients,
promouvoir les produits et services, et
renforcer la fidélité & la marque.

New llems 1-.
For Men . =

Bodd Ombre
Scarf

S B0
Fashion Hils
Masterpiece Stvlish Blazer
i e g o Ouler Wear
i' &
==
() ——

Weekly Newsleller

@ 0 0 ® 00

BESOIN D’AIDER POUR LA
REDACTION DE VOS BLOGS ?

Je propose un service de rédaction de
blogs pour vos sites internet, axé& sur
lamélioration du référencement naturel
(SEO). En créant un contenu de qualité,
pertinent et optimisé pour les moteurs de
recherche, je contribue & accroitre la
visibilité de votre site, a attirer un trafic
ciblé et a renforcer votre positionnement
en ligne. Mon expertise en SEO garantit
que chaque article de blog est non
seulement informatif et engageant pour
votre audience, mais aussi efficace pour
améliorer votre classement dans les

\résultots de recherche.
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A A CREATION DE BROCHURES COMMERCIALES

Je crée des brochures commerciales qui captivent l'attention, renforcant lidentité de la
marque et mettant en valeur ses produits/services. Ces outils marketing offrent une
présentation détaillée et attrayante, favorisant 'engagement client / distributeur et facilitant
la diffusion dinformations pertinentes, tout en étant une solution économique pour atteindre
un large public.

%

OFFAE BE dn
SERVIGE e

sssssss

pee =l I T
g = =)
=
&

e e —
s B - | |

:E_:Euums E]’ ! - e e
= 4 -

PRESENTATION D'OFFRES DE SERVICE CATALOGUE PRESSE
-CONSTRUCTEUR DE CUISINE- -POUR UNE MARQUE DE COSMETIQUE-

MEMOIRE TECHNIQUE REPONDRE A DES APPELS D'OFFRE
-ENTREPRISE DE MENUISERIE- -ENTREPRISE DANS LA SECURITE INCENDIE-




REALISATIONS
A A REDACTION DE STORYTELLING

Je propose un service de rédaction de storytelling dédié a donner vie & I'histoire de votre
marque. Le storytelling est une technique narrative puissante qui permet de créer une
connexion émotionnelle avec votre audience en racontant des histoires captivantes et
significatives autour de votre marque, produits ou services.

®* Engagement du Public : Les histoires captent
[attention et engagent l'audience, encourageant
linteraction et le partage.

L'IMPORTANCE DU STORYTELLING POUR UNE
MARQUE INCLUT :

e Connexion Emotionnelle : Une histoire bien * Cohérence de la Marque : Une narration

racontée crée un lien émotionnel avec cohérente renforce lidentité de la marque et
laudience, rendant la marque plus mémorable assure une communication unifiée sur toutes les
et relatable. plateformes.

Impact sur les Décisions d'Achat : Les histoires

e Différenciation : Le storyteling aide & se i os & ) o Sle Glé
distinguer dans un marché saturé, en mettant '5 uencenlt e err(;(?tlc?r?s, aul JOL(Jj'eﬂthUﬂ roedce
en avant lunicité et les valeurs de la marque. ans s ecisions achat s

consommateurs.

LA SOLUTION NESTLE

A la longue le stress épuise notre organisme. Il finit par créer de la fatigue, une
mauvaise humeur et un systéme immunitaire moins efficace.

L'engagement Nestlé est d'améliorer la qualité de vie et contribuer & un avenir plus sain.
| C'est pourquoi nous avons créé les céréales anti-stress et bien-&tre JOY DAY !

ala vie francaise, c'est donner de soi pour soutenir le savoir-faire g A base de CBD et autres plantes adaptogénes, ces céréales vous aideront & (re)devenir
fmncgis au quotidien, c'est consommer francais. Mais Oasis c'est la personne efficace, résistante et pleine de joie que vous &tes naturellement lorsque
vous étes au meilleur de vos capacités.

Qasis c'est beaucoup plus qu'une boisson. Oasis c'est participer

aussi favoriser l'inclusion, en intégrant tous les ages et tous les

P golits. Composez, mixez, goltez, partagez, c'est ¢ca l'esprit Oasis. Avec les céréales JOY DAY, accordez-vous un élan d'énergie et de motivation !

OASIS : POUR LANCER UN EVENEMENT NESTLE : POUR LANCER UN PRODUIT

LA LA
STORYTELLING - FONDATRICE : e’
Qui sommes-nous ?

'l
\ 7‘\ MESSAGE DE
1 LA MARQUE

|

Cheéres passionné(e)s de beaute,

LAIA Skin vous offre blen plus que des cosmétiques. C'est l'engagement d'une beauté
transparente, naturelle, et saine. Chaque produit est né de mon laboratoire, avec amour et verité.
10US pour une 1l de beauts al

Avec gratitude,
Celia

\ Fondatrice, LAIASkin

LAIA SKIN : POUR LANCER UNE MARQUE

Mon service de storytelling comprend la création de récits sur mesure qui incarnent
lessence de votre marque, en racontant son histoire de maniere authentique et
engageante. Que ce soit pour un contenu web, des campagnes publicitaires, des médias
sociaux ou des présentations d'entreprise, je m'assure que chaque histoire renforce votre
message de marque et résonne avec votre public cible.




REALISATIONS
AlA ORGANISATION & PREPARATION A DES EVENEMENTS

ASPOLITAN AGENCY

Avec prés de 1 million de visiteurs sur une période d'un mois, le marché
de Noél de la Défense est le plus grand d’lle-de-France. Cet événement
est parfait pour une jeune margque qui se lance et qui souhaite gagner en
notoriété.

Cela permet de communiquer directement avec le public, en créant une
expérience de marque mémorable , tout en instaurant un lien avec le
client. Essayer le produit, va permettre de déclencher des ventes directes
et surtout, contrairement au digital, de déclencher un achat coup de
coeur.

Les marchés de Noél réunissent souvent plusieurs exposants. Cela offre la
possibilité de créer des partenariats avec d'autres entreprises présentes
sur le marché.

MARCHE DE NOEL
de la Défense 2022

MES MISSIONS : Gérer la réservation du chalet, sa décoration, les prestataires, les
plannings, les pitchs de ventes, les visuels (affiches, posts RS,...)

RESULTATS DE CETTE CAMPAGNE :

40% du CA de 'année
a été réalisé durant cette période

2 produits
par panier moyen

+ de 270 datas de différentes personnes

@ récoltées pour notre base de données gréce a lorganisation dune
tombola
o/ Gain de + 20%
o de visiteurs sur le site internet de la marque

13% d’engagement
supplémentaire sur les réseaux sociaux




REALISATIONS

A A PRESENCE DANS DES EVENEMENTS

fos! BB FOIRE DE PARIS

DL

PARIS PARIS ) O 2 3

Tous les évenements extérieurs, au contact avec le public et les professionnels
apportent les mémes avantages que ceux cités précédemment pour le marché de
Noél de La Défense. Cette marque a souhaité aussi étre présente a la Foire de Paris de
2023.

Un événement important pour une entreprise, chaque année 400.000 visiteurs se
pressent a cette foire et 90% d'entre eux achétent au moins un produit

EXEMPLES DES CREATIONS VISUELLES :
MES MISSIONS :
Création de moodboards pour gérer l'univers de la

fei x ZESTED marque et la décoration du stand, conception des
< f visuels (X  Banner, affiches informatives,
o) . . . . , ,
aa) TOMBOLA décoratives, flyers...), établissement d'un planning,
> N GRATUITE 2 ) . i
O w et élaboration du pitch de vente pour les vendeurs
- W= > o
W L am = intérimaires.
@)
T
< L1

fer
PARIS
LA POUDRE LAVANTE NATURELLE,
VOTRE MEILLEURE ALLIEE.
REVOLUTIONNE LES GESTES DE SOIN ET DHYGIENE
-
d EFFICACITE
e
5 e 30 S
'6 % SENSORIALITE @ r " ‘
= z - '
8 Z NATU“!I\LITE ﬁﬁ
<

a m
% > SANTE
)
0 LEXPERTISE
<

DE LA DERMOCOSMETIQUE FRANGAISE
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ASPOLITAN AGENCY

REALISATIONS
PROJET CREATION D'EVENEMENT

Je crée des projets d'événements pour guider et inspirer les marques, ajoutant
une touche de créativité et dinspiration & leurs plans. En analysant la cible, les

objectifs, 'ambiance, le concept et les animations, je contribue

N

A donner un

souffle nouveau et mémorable & leurs campagnes..

TENDANCES EVENEMENTIELLES GENERALES

Créer de 'engagement
Faire participer les personnes a

travers des activités.

-

LA R

=

Evénement responsable et

durable
Des événements tout en évitant le
gaspillage.

Raconter une histoire
Authenticité, sensations et émotions a
travers des storytellings captivants.

* Faire connaitre Pévénement * Provoquer un acte d'achat, un
pour ensuite augmenter la engagement
notoriété de la marque. « Récolter des données.
« Attirer les prospects et clients.
+ Faire savoir que la marque q
. I q « Diffuser des articles sur la
existe, les informer sur les 4
marque : les journalistes vont
valeurs, sur les parfums
proposés. relayer linformation.

« Créer de futurs partenariats.

Engager les consommateurs dans des

expériences uniques.

Inviter dans des lieux insolites
Expérience avec des lieux inédits ou qui
les détournent de leur fanction

principale

Créer des expériences sensorielles

en utilisant les 5 sens.

* Faire aimer la marque en
créant du lien.

+ Donner envie aux influenceurs
et potentiels partenaires de
travailler avec la marque.

+ Convaincre de préférer la
marque plutot que celle des
concurrents.

Analyse et définition des objectifs

11. Objectifs de I'événement

#,
- 2

COGNITIES CONATIFS

= = Asgmenter la visibilitéwia  »  » Provoquer une action :
:-". les inflaencears et les —- rejeindre une
journalistes —«  communauté
w ™ % Un engagement :
:-f = Faire connaitre notre $ augmenter les
e  collection dhiverauprés 21 abonnements sur les
du grand public pour L 4 réseaux sociaux
artirer de nouveaux * * Financement : inciter &
Prospects 2 Fachar
' T \:‘-q e

o e

AFFECTIFS

» Faire ressortir les valeurs

AR

Ambiance + Obijectifs de 'lévenement

MARCELLE DORMOY

Description de 'événement

Notre événement

Nos deux événements seront similaires, le sujet sera de présenter nos parfums en éveillant les 5 sens
lors d'un vernissage.

Selon la période de 'événement, nous présenterons deux parfums en rapport, harmonie avec la
saisons, car chaque saison a ses notes emblématiques.

« Pour la période mars / juin les parfums présentés seront (période printaniére quitend vers Iét6).
2|
> ] i

Le Nacarat et e Héliodor sont un trés bon choix pour cete saison,
avec des notes de téte frais végétale et pétillante, et des notes
de coeur florale et aquatique. Avec le printemps et Farrivée des
beaux jours, on compte inévitablement sur des parfus floraux qui
ad iy incarnent le plus évidemment a saison avant IGté

Des parfums frais et légers.

«  Pourlapériode septembre / décembre les parfums présentés seront (période automnnale qui
tend vers Ihiver)

Le Gemma Veneris est le parfum de la collection qui représente le
plus Ihiver, avec un fond boisé ambré une odeur plus forte,
prononcé, tourné vers des senteurs plus masculine. Le boisé rappelle
se coté gourmand, chaud de Ihiver

Page 40

Animation de notre événement :

galerie dart éphémer
pourcela, nous

Moodboard
événement

Atravers

ateliers p
cessens:

* Le Goiit : D mis al llsse

composeront des fleurs, dpices utilisé dans nos parfums, l tout accompagné
dune flute de champagne.

P pa par une pr
surles os des orcilles, de ce fai,les clients peuvent entendre ce quils se
7 adéquation avecles

émotions que libérent nos parfums.

cLa
nous, ol ses tabl
quills dégagent (envousan, sensible, sensuelle, )

doeuvres d'art, créer p
R’ ot

« Lodorat : Cloche "odorat” aux effluve des composants de nos parfums, afin
queles personnes puissent découvrir et identifier les senteurs
indépendamment du parfum.

parle toucher, les
que peut provoqt égét
deviner du quels il sagit.

yeux bandés,
fle branche ices), et doi

Page42

FUSALP

Description de I'événement

VI. Concepr de l'evénement

Abbaye de Talloires, Annecy La Folie Douce, Courchevel

@l @

* Exposition de la nouvelle collection Fusalp

= Défilé des sportifs professionnels (skicurs,

i patineurs antistiques) & des mannequins
= Showroom privé décliné en 2 versions :

La matinée est dédide 3 lexposition digitale .

L'aprés-midi sera une exposition physique

Show musical de Fartiste féminine
frangaise, Angéle durant le défilé

* Invités : Acheteurs grossistes, revendeurs, »  Réception et apéritif dinatoire an chalee

1 COMMEr;Anes. La Folie Douce

c




REALISATIONS
A

A ) -
\I/\ CREATION / ORGANISATION D'EVENEMENTS

L'ORGANISATION MENSUELLE D'UN POP STORE
AVEC DIFFERENTES MARQUES

L'idée d'organiser des Pop Stores émane dune demande formulée par les
marques. Le regroupement de plusieurs marques partageant des valeurs similaires
et appartenant au méme univers leur permet de cibler un public similaire. Lors de
ces rassemblements, les enseignes bénéficient de leurs communautés respectives.

Ces événements facilitent également les rencontres BtoB, conduisant souvent &
des partenariats et des collaborations entre ces marques.

EXEMPLES SLIDES DE PRESENTATION DU POP STORE POUR PROSPECTER LES MARQUES :

VISITEURS ANIMATIONS
2022 (orer 2022 i
Chiffres Opening party :
150 jeunes marques et start-up ler décembre 19h - 22h Ouvert au Grand

Puklic capacité 1200 pers. dont médias/
influenceurs. Animations, Live DJ + Espace VIP

100,000 visiteurs
+1,5 millions de passants

Soirée-Créateurs-networking :

=
tous les jeudis 18h - 20h, rencontres, margues, e"
influenceurs, réductions, apéro, et animations
inédites quiour de Noél,

Profil ;

18/40 ans (70%)

Répartition H/F 42%-58%

CSP + & ++

Urbain, Actif, Branché, Curieux, Parisien

20% de fouristes Les bonus :

cycle de conférences dédié aux créateurs Al
talk ouvert au grand public, dj set, hypnose, N, % als
AN =

magle, tourncis ete. it

ZONE - PREMIER ETAGE




REALISATIONS
Al A

\|/\ MODELISATION DE STAND POUR VOS EVENEMENTS

UNE VISUALISATION SUR VOS PROJETS
D'EVENEMENTS ?

La modélisation 3D de stands d'exposition représente une valeur
ajoutée considérable pour les marques en offrant une
planification précise, une créativité optimale, des économies de
colts et une communication plus efficace, contribuant ainsi au
succés global de leur participation a des événements
commerciaux.

- ‘a" - JOUT §ST PLUS TENDRE AVEC MILKA.
CRTE 7 ik DL ST -




Al A REALISATIONS
NI\ REDACTION DE SCRIPTS POUR SHOOTING /| TOURNAGE

Je propose un service de rédaction de scripts pour les shootings
photo et vidéo, un élément clé pour toute production visuelle réussie.
Ce service consiste a créer un plan détaillé et une narration qui
guideront le déroulement des prises de vue, assurant que le contenu
visuel final corresponde parfaitement aux objectifs et au message de
la marque.

Ce service vise 4 assurer gue les shootings photo et vidéo se
déroulent de maniére fluide, avec une direction claire, permettant de
produire des visuels impactants et en parfaite harmonie avec les
» . oObjectifs de communication de votre marque.

MOODBOARD INSPIRATION POUR SHOOTING PHOTO :

By,

<l
a

.

by N

g e B0
. DECOUVREZ L'ADN l
MYRIAM
VOUS PARLE L'APOTHICAIRE
SO

DE

DU SOMMEIL
-C_n

SCRIPT POUR DES VIDEOS QUI EN
TOURNAGES VIDEOS : RESULTENT :




ASPOLITAN AGENCY

REALISATIONS

CONCEVOIR DES ETUDES DE MARCHE

AVEZ-VOUS BESOIN D'UNE ETUDE DE MARCHE ?

Je propose un

service d'étude de marché marketing dédié aux

entreprises souhaitant lancer une nouvelle marque ou un produit, ainsi
qu'a celles existantes envisageant un repositionnement ou une veille
stratégique. Ce service est essentiel pour comprendre l'environnement
concurrentiel et déterminer la meilleure stratégie de positionnement de

marque.

SOANE —
“Z\ Nestle ¢

PRESENTATION

ler groupe alimentaire mondial

156 : Nestlé existe depuis 156 ans

83 milliards : le chiffre d'affaires en euros en 2021

189 : le nombre de pays ol Mestlé est présent “
o
2000 : le nombre de marques de l'entreprise &
5000 - le nombre de personnes en charge de i &
la R&D -
Alicaments R&D C

@

FAIRE UN COURT RESUME DE LA
MARQUE , AFIN DE FAIRE RESSORTIR
LES CHIFFRES CLES POUR MIEUX LA
COMPRENDRE, POUR SE PROJETER.

LE MARCHE DU CBD

Une distribution qui s'améliore : 1700 boutiques spécialisées dans le CBD en octobre 2021

Des grands greupes comme Monoprix, Camrefour el E Leclerc qui propesent des produits au CBD

depuis 2021,

Les marques présentes : Kaya, What the Hemp, Harmany, Peace and Skin. Nivea. Déclinaisons
cosmétique (huile, créme. .), alimentaire (bonbons, granola...).

France, premier producteur de chanvre industriel : avec 20 000 hectares dédiés, la France est
le premier producteur. Usage résenvé pour finstant aux fibves et graines

Un cadre légal de plus en plus dtabli : le secieur fait réguiiérement fobjet de réguiarions, afin
daveir le marché e plus qualitatit possible,

Une consommation en hausse : 10.7 millions de Francais consomment du CBD, dont une
majorité de 25-45 ans. DO & une meilleure distibution, mais image encore relaivement ide au
cannabis par rapport & daulres pays

ANALYSE DES DIFFERENTS MARCHES
QUI TOUCHENT LE PRODUITS DE LOIN
OU DE PRES. ICI LES CEREALES ET LE
CBD. CELA VA PERMETTRE DE VOIR
COMMENT PENETRER CE MARCHE
PROBLEMATIQUES, BESOINS, CIBLES...

» concurrence indirecte : Les marques alimentaires

INFUSIONS ~ BOMBOMS CHOCOLAT  HUME  MIEL BARRES DE CEREALE:

[
Y111

@

Chilled m

— M
*

27.00€

TABLEAU COMPARATIF DES PRIX DES
CONCURRENTS INDIRECTS AFIN DE
DEFINIR LA STRATEGIE DE PRIX.

cte : Les céréales au CBD

Concurrence

Sachet de céréales de 260g

Crunchy au Charnvre et Chocolat

Distribution : site internet de la
marque.

5,90 €

Base de la composition :
= Flocons davoine sans gluten®
= Graines de chanvre décortiguées® 15%

ANALYSE DES CONCURRENTS
DIRECTS, PLUS EN DETAILS : PRIX,
POSITIONNEMENT DANS LES RAYONS,
COMPOSITIONS, AVANTAGES...

EXEMPLES DE DIFFERENTES ETAPES D'UNE ETUDE DE MARCHE :
POUR LE LANCEMENT D’'UN NOUVEAU PRODUIT

NIVEAU DE PRESSION CONCURRENTIELLE :

Céréales ~/ZEEE
bien-étre @”
0

Pl ﬁ =)

ﬁ. Céréales

“enfants"

-

2 Do

3 .

P!

&

Céréales
CBD

ANALYSE DU POSITIONNEMENT DES
CONCURRENTS SUR L'IMPLANTATION
DES MARCHES VISES.

'3““ D4 /\{9

Tl :l-‘-'h

LA REPARTITION DES
PARTS DE MARCHE.

ANALYSE DE




REALISATIONS

Al A , ,
\|/\ CONCEVOIR DES ETUDES DE MARCHE

MARCELLE DoRmoy EXEMPLES DE DIFFERENTES ETAPES D'UNE ETUDE DE MARCHE :
Paris 1927 e POUR CROISSANCE DE MARCHE - DEVELOPPER SA VISIBILITE

ANALYSE DE LA REPARTITION DES PARFUMS DE NICHE ANALYSE VIA ROADMAP ( PRIX [ IMPLANTATION )
SUR LE MARCHE DES COSMETIQUES : DES PARFUMS :

Présentation du marché des parfums de niche MAPPING CONCURRENTIEL

Un marché de niche représente un petit segment de marché ré 4 une d de tris Sur un marché Prix élevé
de niche, l'entreprise se limite donc & exploiter un segment particulier et grice a une stratégie fondée sur la valeur
percue ou sur les couts. On ne parle pas de bon rapport/qualité prix dans ce type de marché. Le client a la recherche
d'un produit trés spécifique, trés pointu, est capable de mettre le prix pour se le procurer. Le prix n'est donc pas un
frein a I'achat sur ce type de marché. Le marché de niche est en perpétuelle augmentation.

Le marché mondial sélectif s'éléve a un chiffre d'affaires de & 1oilliards d curos, Le marché de niche se décompose en Lﬁ
plusieurs parties : § CHANEL -
NG
Hygiene g
I i
- EE @
o 2
; =
A { g
LS l I{ =
o L A Gathure
ﬁ\\\ /7 ({.\.'t‘-"“ &
=t ¥
/’— = O W Moy reiraor
(e Prix bas
Page 16 L Page 20
rF 4

ﬂ I ¢ POUR UNE MODERNISATION DE L'ENTREPRISE AFIN D'ATTIRER UNE CIBLE

LR — PLUS JEUNE
ANALYSE DE LA CREATION DE START UP EN FRANCE

Evolution du nombre de startup studios en France

PRESENTATION DU MARCHE DU NUMERIQUE

Le numérique, un secteur d'avenir...

Le concept de start up studio est plutét récent o
puisqu’il a commencé a se développer depuis 2007

|pour répondre au besoin croissant des entrepreneurs
du numérique d'étre accompagnés et de disposer de
ressources indispensables pour le développement de
leur projet innovant.

ériqu Diei 2022,

9 e
-
le phénomene start up studio s'accélere a partir de (]
" -
2017, notamment avec avec [I'émergence de e e = - Chiffres & retenir :
: les grandes entreprises ont lancé = stnts s etmnes o
moe fua Tholée Schoeid P [} == e o
.
@ R
~ o fnied R Lveda—
; Généralistes BFECO [
Verticoux -~
.. Multicorporates . .
Corporate plgtm Généralistes
Agences
PERICKS
e- Généralistes S . o sphial : i o
= Généralistes SAartup factony » ou encere de « venture buikier » cette SUTuEture st €n mesare de créer plusieurs sociiés pour ensuite les développer en
AN VA indépendants e -
Verticaux 9
WAQUP Indépendants Une Startup stisia inance L création do Sartups, et en pace I, Yens SISHEGIGues o1 irge toules 65 Opératons y aérentss. Chacune
vionex1 '@ FOUNDERS Généralistes e écanomiue.
Investisseurs U

On oot tstingaer rois s de startup studios::

PRESENTATION )
DU SECTEUR DES T e ST L I SR TR T

STARTUPS STUDIO SRt

Page 25

LOCALISATION DE STARTUP STUDIOS EN FRANCE

et Interviennent
cisposition e projets somt s,

pal p

i D et Fraes i i . g oén hiqun pout o lger. Cest e modle e i
Tous domaines confondus, les Startups Studios Suthenioue de siarup st
en France ont eu tendance 4 augmenter depuis ~ ~~ S MA@
2007 et a se concentrer en lie-de-France. v—m 2 e m
Certains acteurs institutionnels ont implanté @ o= [ @ 4= N st
des succursales en province mais lessentiel s berch W~ O

des Startups Studios restent i Paris et ses e T e B Pl m
alentours. Ls crise du COVID en 2020 a ralentila <

création de nouveaux Startups Studios mais
sans_ forcément  atfeindre la capacité de
financement, 2020 a méme été une bonne
année avec une levée de fonds de 5,4 milliards
deuras.

& hommcepmCongine () Nobudelobs (7 Papsiatain €3 e {3 Corevldotons
—— — B Y @i o
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\\/\ CONCEVOIR DES ETUDES DE MARCHE

ﬂmﬂﬁﬂk EXEMPLES DE DIFFERENTES ETAPES D'UNE ETUDE DE MARCHE :
e POUR CROISSANCE DE MARCHE - DEVELOPPER SA VISIBILITE

ANALYSE DE LA REPARTITION DES PARFUMS DE NICHE ANALYSE VIA ROADMAP ( PRIX |/ IMPLANTATION )
SUR LE MARCHE DES COSMETIQUES : DES PARFUMS :

li- SEGMENTATION DES PRODUITS CARAMBAR
DANS LA FAMILLE CARAMBAR. JE DEMANDE...

(CaRAMBAR, QUEL EST LE BONBON QU SE VEND LE MIEUX?

e
T SACHET, _ m:?!“ SEGMENTATION DES
= [ty PRODUITS CARAMBAR

ON REMARGUE DE LOIN QUE CE SONT LES BONBONS PATE A MACHER QUi SE
VENDENT LE MIEUX ET QUE LES CONSOMMATEURS ADORENT. C'EST LE BONBON
PHARE DE LA MARQUE.

: LY & V UNE MARQUE DE COSMETIQUES SOUHAITE LANCER UNE GAMME PRODUIT

POUR BEBE
& o ¥

ANALYSE DE LA PERCEPTION DES PRODUITS POUR BEBES : ETUDE DE LA SEGMENTATION DES MARQUES SUR CE

MARCHE :

Les marques préférées en 2021 :

Le classement par familles de produits :

Divers,
Shampaings  17%
4%

des fi des

Hygiéne Soin bébé

Mustela’

&

KLORANE

Soins / Hydratants
92%

Antipoux.
10.8%

Dentifrice 0

16.7%

La vision des cosmétigues bio :
LARRIVEE DIUN ENFANT CONSTITUE SOUVENT = LE » DECLIC D'UN PASSAGE A LA CONSOMMATION DE PRODUITS BIO.
38%

ONT BASCULE SUR UNE ALIMINTATION

xxxxxxxx VEMENT 10

27%

U ACHAY DS SEODUITS IKFANTILES, LE CARACTERSE « B0 0L 1005 SATUREL » E5T
UM CRITERE DYACHAT POUR 7 % DES FRANCAIS, UNE TENDANCE EN PROGRESSION




REALISATIONS
CONCEVOIR DES ETUDES DE MARCHE

EXEMPLES DE DIFFERENTES ETAPES D'UNE ETUDE DE MARCHE
e POUR LANCEMENT - CROISSANCE / CONNAISSANCE DE MARCHE - DEVELOPPER SA VISIBILITE

ANALYSE DU SPORT EN FRANCE

s g sert s pis
mm--umm 0% oo 151203 o P i A 40
i T e Sk 1 o T TR T it 53 ) o oy
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e e e Sl o Mon service est adapté pour tous les stades

LES MOTIVATIONS POUR ALLER A LA SALLE DE SPORT

ot bt
PO bt i sl gty Lt el pled i)

T R i ‘ de développement d'une entreprise :

(Ours (v, o ddants s s gt sont ]
s e |
+ 1 ol e 15 o8 30née, - a

T A o [— du lancement de nouveaux produits ou marques

N

e e s e g S m o amom a lanalyse stratégique pour les marques

£33 i wate e o 118) 8 iin dn vimcie o 03 o0 ki G
Une torra partn: des portet sumsl un ek cortang mex ik G spon cutis ke, Sors ks o o ook bt i)

e existantes cherchant & se repositionner ou d
effectuer une veille concurrentielle. J'offre des
analyses  approfondies et  personnalisées,
fournissant des insights clés pour des décisions

BRI Vg e stratégiques éclairées, essentielles & la réussite et

. . e N : 2
- a| @ T | durabl | h
B Ty iR et L e d la croissance durable sur le marché.
T e e e b B Ry ST b

T TR i SR AL B

ANALYSE DU TRAFIC DES SITES DE VENTE DE ANALYSE DU TRAFIC DES SITES DE LOCATION DE
VOITURES D'OCCASION : VOITURES :

PLATEFORMES LOCATIONS DE VOITURES :

Analyse du trafic: Analyse du trafic:
Trafic organique : 48,4 millions par Trafic organique : 6,2 millions par Trafic organique : 2,4 millions par Trafic organique : 302,3k parmois
mois avec 14,8% avec un but mois avec 13,4 % avec un but mols avec 12,3% avec un but avec 38% avec un but commercial et
commercial et 31,9% avec un but de ‘commercial et 24,4 % avec un but ‘commercial et 22,8% avec un but de 22,6% avec un but de transaction
transaction de transaction transaction
. . Unpartdu traﬁcdeso%d‘lmmm
Un part du trafic de 96% de francais Un part du trafic de 96% de francais

Un part du trafic de 95% de francais 20% d'américai




REALISATIONS

Al A ,
PTG CONCEVOIR DES ETUDES QUALITATIVES & QUANTITATIVES

POURQUOI REALISER UNE ETUDE
QUANTITATIVE / QUALITATIVE ?

Apres une étude de marché initiale pour un lancement de produit ou de
marque, je peux vous proposer la réalisation détudes qualitatives et
quantitatives qui apportent une compréhension approfondie des clients, qui
valident la taille et les préférences du marché, optimisent le produit et le
positionnement de votre marque, tout en réduisant les risques d'échec, et en
guidant le développement de stratégies marketing ciblées. Ces études
fournissent des données essentielles pour une prise de décision éclairée et un
lancement réussi !

EXEMPLE ETUDE QUANTITATIVE : EXEMPLE ETUDE QUALITATIVE :
Questionnaire mis en ligne > Réponses obtenues et analyse > Questionnaire administré
> accessible par lien : des données récoltées : oralement aux prospects / clients :

Eres i abannble) b on serice sponil 17

Pounguoi o8 Type  sbonnement 7

Chochi baa, it vinsd, s virdiges e adusseie B uh Abshninisl avecdl it i

comples wportd 7

daareiges

s

[roe—

el BBV P VOIS, 168 SVBBES 8 SOsSBEITE B LN BNMETSES! Tt 40 i

compiess wpord 7

v i, T vt

PO A

> Réponses obtenues et
analyse des données,
items récoltées :
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Al A REALISATIONS
NI\ CONCEVOIR DES ETUDES QUALITATIVES & QUANTITATIVES

LES ETUDES QUALITATIVES ET QUANTITATIVES SONT DEUX APPROCHES DE
RECHERCHE EN MARKETING AVEC DES OBJECTIFS ET DES METHODES
DIFFERENTS :

ETUDE QUANTITATIVE : EXEMPLE ETUDE QUANTITATIVE :

L o .. > Analyse des données, récoltées :
e Objectif : quantifier les opinions, les comportements, et

mesurer des variables spécifiques dans une population
cible.

e Méthodes : sondages, questionnaires, analyse statistique,
expériences.

¢ Nature des Données : données numériques, mesurables.
chiffres, statistiques.
e Résultats : fournit des résultats quantifiables et
généralisables, souvent sous forme de pourcentages, de 4
moyennes ou d'autres statistiques.
¢ Utilisation : appropriée pour tester des hypothéses, mesurer
lampleur dun probléeme ou dune opinion, faire des
prévisions. @ @

ETUDE QUALITATIVE :

Objectif : comprendre en profondeur les attitudes, les

opinions, les motivations, et les comportements des & . = r\
consommateurs. < > . . \ =
e Méthodes : entretiens individuels, groupes de discussion, e i

observations, études de cas.
Nature des Données : données non numériques, ¥

descriptives. texte, vidéos, enregistrements audio. T —
Résultats : fournit des insights détaillés, des explications et S
des contextes - ne permet pas de généraliser les résultats &
l'ensemble de la population.

Utilisation : idéale pour explorer de nouvelles idées,
comprendre les expériences et les perceptions, développer
des hypotheses.

ayoejsnoul

>

v
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REALISATIONS
A A AIDE A LA CONCEPTION D'UN PRODUIT

En tant que spécialiste en marketing, je mets en avant un service complet
d'accompagnement des marques dans la conception de produits. Mon
expertise s'étend de la génération didées de nouveaux produits alignées sur les
tendances actuelles et futures du marché, & l'assistance dans la modélisation
de packaging attrayant et la création de compositions en vogue répondant aux
besoins spécifiques de vos cibles.

Mon objectif est de travailler en étroite collaboration avec votre marque pour
développer des produits qui non seulement se distinguent sur le marché, mais
répondent également aux attentes changeantes des consommateurs, tout en
restant fideles a lidentité de votre marque.

LA SOLUTION NESTLE

X Nas -
/\//}7_ - - A la longue le stress épuise notre organisme. Il finit par créer de la fatigue, une
E;\g/j’% N estle mauvaise humeur et un systéme immunitaire moins efficace.

¥\

L'engagement Nestlé est d'améliorer la qualité de vie et contribuer & un avenir plus sain.
C'esl pourquoi nous avons créé les céréales anti-stress et bien-étre JOY DAY !
A ’ H . A base de CBD et autres plantes adaptogénes, ces céréales vous aideront & (re)devenir
Idee d un nouveau prOdUIt ‘ la personne efficace, résistante et pleine de joie que vous &tes naturellement lorsque
vous &tes au meilleur de vos capacités.

A A Avec les céréales JOY DAY, accordez-vous un élan d’énergie et de motivation !
e Des céréales au CBD ' e

favorisant la concentration JOY DAY : LE PLEIN DE BONHEUR

et la détente

e Proposition de la PR p—
1t All H (ani-faligus) e
composition Modélisation N, —
H H 10 mg de CBD aux kit o Bt
du design du packaging N s

Des vitamines BS et B6 qui
calment et aident le cerveau
afonctionner efficacement.  \__>p

6 plantes adaptogénes
apportant  protection el
résistance  aux  différents
stress

IV- CONCEPT DE NOTRE NOUVEAU PRODUIT :

(Ak””ﬂ”’ ASPECT PHYSIQUE DU PRODUIT :

Pour ce qui est des couleurs des nouveaux bonbons, nous avons penser assortir les couleurs des
produits,  la couleur de leurs fruits d'origine. Comme c'est déja le cas, pour les Carambars au fruit.

——— Y
Idée d'un nouveau produit : ﬁ/ pisk=ipated

garder | méme principe

LITCHI : que les Cararmbar aux

fruits, nous allons le faire

e Une nouvelle gamme de s e coons

alimentaires naturels

(eharben végétal, lutéine,

Carambar, des godats KIWI - )
exotiques avec un coulis & /“bﬁ?&
4 i

lintérieur

it d 1t Ni hoici de prendre le bonbon phare de |a margue. N lha der

* Proposition de composition RIBERHEEREIEIRIEN. v coroe e oo = e o e o
icher de Bem, " llons cry de lles saw fruités, ph

NOUVEAU PRODUIT : e e

de faire décowvrir des savew plus exoliques aux consommateurs et de
nouvelles sensations en bouche.

e Concept de merch

Colis fruité

w
: ::EI‘IIDE LA Mssm_c_r L\
e Modélisation du packaging : v/

Nows avons choisi des fruits, certes “peu commun” paur certaing, que les gens
ont peu Mhabitude de cansommer, mais des fruits trs sucrés et donc plus
susceptible de plaire 3 notre coeur de cible. Le liquide, caché b Nintériewr dela
pate & macher, va rajouter un catd sucré, déicat, de la douceur pour ke palet du
consommatewr, ce qui va lui danner [impression de réeliement manger ce fruit
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ASPOLITAN ACENCY DEFINIR UNE STRATEGIE MARKETING

L'ESSENCE DU MARKETING RESIDE DANS UNE
STRATEGIE MARKETING :

Lessence du marketing réside dans une stratégie marketing. Elle va aider &
répondre & vos problématiques et besoins. Elle est indispensable pour plusieurs
raisons clés :

Orientation et Cohérence : Une stratégie marketing bien définie fournit une direction claire pour
toutes les actions de marketing. Elle assure que toutes les initiatives sont cohérentes et
alignées sur les objectifs globaux de I'entreprise.

Compréhension du Marché et de la Cible : Une stratégie efficace repose sur une
compréhension approfondie du marché, des concurrents, et du public cible. Cela permet de
créer des campagnes plus pertinentes et impactantes.

Allocation Optimale des Ressources : Une bonne stratégie aide & déterminer ou et comment
investir les ressources (temps, argent, personnel) de maniére efficace, maximisant ainsi le
retour sur investissement.

Adaptabilité et Flexibilité : Dans un environnement commercial en constante évolution, une
stratégie marketing efficace permet de s'‘adapter rapidement aux changements, tout en restant
concentrée sur les objectifs a long terme.

Difféerenciation et Positionnement : Une stratégie marketing permet de définir clairement le
positionnement de la marque et ses avantages concurrentiels, essentiels pour se démarquer
sur le marché.

Mesure de la Performance : Une stratégie marketing établit des indicateurs de performance
clés, permettant de mesurer lefficacité des campagnes et d'ajuster les tactiques en
conséquence.

I oeccrirs Une stratégie marketing efficace est
- _ * gefinition des objectis au coeur du succés marketing, car

TRAFIC QUALIFIE ..'.(,.n.::o.;.‘-m . Iorgeur de la strategle . . .
e S i elle guide et rationalise toutes les
T L “ actions de marketing, garantissant
e quelles contribuent efficacement &
atteindre les objectifs globaux de

lentreprise.

LEVIERS MOBILISES :

soalp.

[ ]

Novrloter 40 v arocls récolén p lsite
internat

Sl [EEs
| MESURES DES
@ | eecrrmsnasn | PERFORMANCES :

leviers mobilisés pour R
atteindre ces objectis b

comment mesurer ses

performances




REALISATIONS
NI\ DEFINIR UNE STRATEGIE MARKETING

Inria souhaitait attirer une cible plus jeune, lidentification du public cible m’était donnée. J'ai créé une

stratégie marketing de linstitut en analysant la situation générale, ses objectifs précis, sa proposition de
valeur, ses canaux marketing utilisés...

ACTION'\N°1

PARTENARIAT AVEC DES UNIVERSITES :

Pourquoi ?

« PERMET DEXAUX ETUDIANTS QUI SONT NOTRE COEUR DE CIBLE
~ POUVOIR REPONDAE A LEURS QUESTIONS EN DIRECT
~ CHEER UN LIEW UNE PROKINITE AVEE LES FTUDIANTS

= CAEER UN MOMENT OF DIALOGUE DE DESATS POUR SAVOIR CE QUE VEULENT LES JEUNES ET S8
QU'ILS ATTENDENT VRAIMENT, ETRE A LEURS £COUTE.

+ STIMULER LE CHANGEMENT DANS LEURS ESPRITS, LE CHANGEMENT, L'AVENIR C'EST EUX

oss saioms STRATEGIE DiGITALE -
. " CoUrERENEES & WEBIAIAES - Ervoiants - un InsTAGRAM
Z : i BROCHURES & EMAILINGS - WEWSLETTER ~SrEciusTEs  Youruse chaweL

Ci-dessous, vous trouverez
lexemple de slides explicatives
des actions & mettre en place,

Comment communiguer ?

EN DIRECT SUR DIS Moocs

= MISE A DISPOSITION DE PLAQUETTES EXPLICATIVES.

la planification, la Sido)
budgétisation... =t el . E— et
ﬂ&g*ﬁ*ﬁ o
y SR 44610€
& 6)
Conférence Contérence Conférence Conférence
université. université université université.
Emailing & newsletter Emailing & newsletter Emailing & newsletter o
Animation réseaux sociaux + emailing - sl S

Dans la stratégie marketing, nous pouvons mettre en place des campagnes digitales ( Google /| Meta Ads

/...) pour un gain de visibilité et d'engagement pour une communauté ciblée et aussi selon les besoins d'aller
a la rencontre d'une audience différente, par exemple.

; .
SIMULATION D’UNE CAMPAGNE GOOGLE ANNONCE : @) 2MEATION D UHE CAMPAGHNEINSTAGRAM:
[ 4 Publicité effectuée via Google Ads

Objectif souhaité : Obtenir plus de visites sur le profil Instagram
Objectif souhaité : Les clients sollicitent un contact

I_. Bouton de redirection : “ Voir le profil Instagram *

bresy Avec un budget de 25€: Avec un budget hebdomadaire de 506

Rouge Auto | Achats - Locations | Voitures
i > Résultats quotidiens estimés Résultats quotidiens estimés

Comptes da FEspce Compies touchds. ° ‘Comptas da FEspace Comptos touends °
@ mneare 51K-146K 99K-287K
X AppelerFontroprive B

Clies surunen ° o °

133-385
oot ’ 70-203

sndli A‘. A
I

Par 'analyse des données sur Google Analytics, cela permet de voir 'audience touchée, leurs données et voir
si il faut réadapter ou non, des actions de la stratégie

Vit densemble de donndes giegraphiques

e o}

LTS g ———

2833 3740 117

Pages  Sensicn Ao Sevaicn Durmicn BounceRan
175 00:01:25 TiA3%

Google Analytics

MON SERVICE

Je vous propose de mettre en place une stratégie marketing_efficace qui implique plusieurs étapes :
Lanalyse de la situation générale, la définition de vos objectifs, lidentification de votre public cible, le

développement de votre proposition de valeur, votre choix de canaux marketing, la planification, la
budgétisation, 'analyse des KPI et leur amélioration et optimisation.

Chaque étape est cruciale pour assurer que la stratégie marketing soit bien alignée avec les objectifs de
l'entreprise et qu'elle soit efficace pour atteindre son public cible de maniere efficiente.
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™\ ANALYSE DE CAMPAGNES DIGITALES

POURQUOI EST-CE IMPORTANT D’'ANALYSER
SES CAMPAGNES DIGITALES ?

L'analyse des campagnes digitales sur des plateformes telles que Google
Ads, Meta Ads et TikTok Ads est cruciale pour une marque pour plusieurs

raisons :

* Optimisation des Ressources : Comprendre quelles stratégies et quels types de
contenu fonctionnent le mieux permet d'optimiser l'allocation du budget publicitaire.

e Compréhension de I'Audience : L'analyse des campagnes aide d mieux comprendre

les préférences et les comportements de l'audience ciblée.

e Amélioration Continue : L'évaluation des performances permet didentifier
domaines d'amélioration pour les futures campagnes.

* Mesure du ROI : Lanalyse fournit des données

précises

sur

retour

investissement, essentielles pour justifier les dépenses en marketing digital.

les

sur

* Adaptabilité : Dans un environnement numeérique en constante évolution, I'analyse

permet de rester agile et réactif face aux changements de tendances.

MON SERVICE :

En tant que spécialiste de lanalyse de
campagnes digitales, je propose un
service d'évaluation et doptimisation de
vOos campagnes sur Google Ads, Meta Ads
et TikTok Ads. Mon approche consiste a
analyser en profondeur les performances
de vos campagnes actuelles, en
identifiant les facteurs clés de succes et
les axes d'amélioration.

J'apporte des recommandations
stratégiques et concrétes pour ameéliorer
l'efficacité de vos campagnes futures, en
termes de ciblage, de contenu, et
d'allocation budgétaire. Mon objectif est
d'accroitre limpact de vos actions
publicitaires et de maximiser le retour sur
investissement de votre stratégie digitale.

Google Ads

Tranche d'ige b +

Tonchie - I

£ 2al ek

D’'ANALYSE

\ EXEMPLE
o CAMPAGNE :

D'U

NE

- 443 cies |+ 21
1,061 g b e rebaned (4070
- 2156 pagesmns

es |+ 21

T E—

fREREE2S:
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\\/\ ANALYSE DE CAMPAGNES DIGITALES

INTRODUCTION :
RAPPEL DES OBJECTIFS DE LA

CAMPAGNE LES ETAPES D’UNE
* Les diferents buts ou loncsment ANALYSE DE CAMPAGNE
GOOGLE & INSTAGRAM ADS

n°01: n°02:

Obtenir plus de visites Développer le nombre
de profil d‘appel de prospects

Google Ads N

ANALYSE DE LA CAMPAGNE

Google Ads

e Mise en avant des chiffres clés

e Tableau récapitulatif des données
récoltées (données
démographiques, sociographiques,

‘ engagements...)

e Simplification des graphiques,
légendés avec des indications
pour une meilleure compréhesion.

CONCLUSION : SUGGESTIONS DE
RECOMMANDATIONS POUR
LES FUTURES CAMPAGNES

Google m
—

e Ces suggestions visent & avoir plus
d'impact sur I'audience ciblée, afin
d'augmenter les interactions et
'engagement.
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Al A
\I/\ OPTIMISATION DU MERCHANDISING

La modélisation 3D de stands dexposition représente une valeur ajoutée
considérable pour les marques en offrant une planification précise, une
créativité optimale, des économies de colts et une communication plus
efficace, contribuant ainsi au succés global de leur participation & des
événements commerciaux.

NESTLE ET LE MARCHE DES CEREALES CHEZ CARREFOUR NESTLE ET LE MARCHE DES CEREALES CHEZ CARREFOUR
Organisation rayon & merch Organisation rayon & merch

e E= E== -

X W yeux sont consacrés aux = par marque.
produits de la marque carrefour A Assez bonne organisation du rayon bio
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AlA \ \
\\/\ AIDE A LA PLANIFICATION & A LA GESTION

L'organisation, lI'anticipation et la gestion sont cruciales pour les entreprises
car elles constituent le socle d'une performance efficace. Une planification
rigoureuse permet doptimiser l'allocation des ressources, de minimiser les
risques d'imprévus et d'assurer une coordination fluide des activités. Cela crée
un environnement propice a la prise de décisions éclairées, renforce la
réactivité aux défis potentiels et, en fin de compte, favorise la pérennité et le
succes durable de I'entreprise sur le marché concurrentiel.

Le rétroplanning est un outil essentiel pour la gestion de projet, offrant une
vision claire des étapes & suivre, des délais O respecter et des ressources
nécessaires pour atteindre les objectifs fixés. Cela contribue & la réussite du

projet en améliorant l'efficacité, la coordination et la gestion du temps.

EXEMPLE D’'UN RETROPLANNING POUR UN CLIENT :

[ wma | sun | suwer [ aolr | sepremsre | octosse | wovemsme | oecemsre | sanvier | rFevmier

Tiches & accomple | Semaines de préparaton 1 2] 3] 4] 1| 2| 3| 4] 9] 2| 3| 4 | 2| 3] 4] 1) 2| 3 4] 1) 2 3] 4 1| 2| 3] 4 | 2| 3] 4 1 2] 3| 4] 1 2| 3| 4
DEVELOPPEMENT PRODUIT
Etude de marché LT [
Réfexion produit | concept, packaging. prototypes.. —[ ] ] _. I 15|
Elaboration de la poltique de prox |
Début de la production
(i o T T T | | | o o o | ) ) e e i o e 5 e
Détermiration des salons
Adminisirati! : réservation salon, hitel, transpert.
Salon ZEN
Salon du CBD
Salon bien-dtre et mé douce (Lyon-F
COLLABORATION KITH - NESTLE
Contact et négociation avec Kith |
Design et du Kak 7
Lancement du partenariat [ ]
|POPCUP STORE BAR A CEFHEALES 1 | [ ] [ o] [ e ) o o [ o o e e e e e o [ o [ 6 1
Réflexion concept, design & dales d'ouverture
Recherche. contact el réservation des lieux

& i st livraison céréales..)
Ouverture des pop-up par intermitience (1 pop-up = 2 semaines)
INFLUENCEURS
Choix des i ()
Contact, négocialion et contrats

Stories & publications Instagram
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REALISATIONS
AIDE A LA PLANIFICATION & A LA GESTION

Les roadmaps jouent un réle crucial dans la planification, loa communication et
la gestion optimale des projets. Elles offrent une feuille de route claire, en
harmonie avec les objectifs stratégiques, et favorisent la concentration, la
coordination et 'adaptabilité des équipes tout au long du processus.

EXEMPLE D'UNE ROAD MAP POUR UN CLIENT :

(sur1an)

Hrrrye vasiebatnen Tiathen §

JANVIER FEVRIER MARS AVAIL LU SJUIR JUILLET ADUT SEPTEMBRE GLTOHAE HOVEMERE DECEMBRE
e
Je peux aussi vous aider dans la planification, 'anticipation et la gestion de
votre budget, aussi bien pour le lancement d'un produit, une campagne
marketing, communication...
EXEMPLE D'UNE REALISATION POUR UN CLIENT :
( pour le lancement d'une campagne marketing / communication )
salon Durée / Nombre de Tarif
Salon du CBD 3 jours 18000 €
Salon bien-étre médecine douce 10 jours 15000 €
Salon Zen 5 jours 10203 €
e Frais de déplacement 6 personnes 1200€
Frais d'hétels (Lyon & Marseille) 6 personnes 3600€
Frais de restauration 6 personnes 2700 €
- Valeurs ]
— Cobrd'une unité | Unitésdemandées | Total | Taille marché des céréales en France 650 000 000 €
Kith ::'“' = Z‘:;: y:::o 2215: Part de marché de Nestlé 25%
STETone Estimation Céréales Nestlé en valeur 172 500 000 €
chiffre | Joy Day, 5% du portefeuilles céréales Nestlé 8625 000 €
Prix quotidien moyen Total de jours Total 30 jours | d'affaires Nombre d'unités JoyDay & vendre 1250 000
stares Location lieu 300,00 € 70 630 000 €
e Affichages publicitaires 100€ 70 7000 € Seuil de rentabilité € - Plan Marketing | 952 418 €
| e s e R Maries Fuiblavendrs ot e s | e
1 post 3 stories Total
Ga#l Monfils 11 500,00 € 17100 28 600 €
Influenceurs Sissy Mua 19 000,00 € 27000 26000€
Caroline Receveur 15000 € 22500 37500 €
I [ Coltduneunité | unitésdemandées | Total
PLV PLV 300,00 € 500 150 000 €
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\|/\ SUIVI DE VOTRE PROJET

NOTRE PROCESSUS DE COLLABORATION

o

1. BRIEF RN
. , o .. _ 2. ANALYSE & INSPIRATION
Il sagit du premier contact afin -
de pouvoir déterminer vos Trouver différentes solutions, points
besoins | problématiques. a développer, idées, croquis

Analyser plus en détails votre
proposition de valeur.

/
¢ ,I
4
L4
—————————— -
L’

3. CROQUIS
Définir les objectifs précis, bien \\\
comprendre vos valeurs, ID \ .
graphique, et commencer & ‘\\ 4. PREMIERES PROPOSITIONS
produire. s

Je reprendrai les idées pertinentes
que nous avons validées ensemble
et vous présenterai une premiere

<E:> y  proposition.
II
/
,l

5. MODIFICATION « g ﬂﬁ

Aprés votre pré-sélection et en  ______ %

prenant en compte vos souhaits KN 4
de modification, la proposition N 6. PRESENTATION
sera retravaillée pour intégrer les \\ Présentation finale et validation
modifications demandées. s du projet par vous.
J
/
k ~~~~~~~~~~~ ’I

7. LIVRAISON

Préparation et livraison du (des)
services | des formats / des visuels
définitifs.
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MES LOGICIELS DE TRAVAIL

SHEAUIOIN

WMB.EZI..mw

AUX SOCIAUX @

CESTHIONN ORCANISATIONS

/.- [N) K Hobsoit

ALALYSE Eﬂl ﬁ WORDPRESS
.\ l HUbSp\,ét " mailchimp Tlowdesk

SEMRUSH GoogleAds G00gle Analytics

SUITE
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REJOIGNEZ - MOI !

CONTACT

Rejoignez-moi pour une expérience de marketing et de communication
qui dépasse les attentes. Contactez-moi dés aujourdhui et découvrez
comment je peux aider votre marque vers de nouveaux sommets.

CARLA RIBOTTA

TELEPHONE

+33 7 86 86 98 95

EMAIL

contact@aspolitanagency.fr

SITE WEB

www.aspolitanagency.fr

INSTAGRAM

@aspolitan _agency

LINKEDIN

Aspolitan Agency
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ASPOLITAN AGENCY

A TRES VITE! Spécialisé en Marketing & Communication

2024

Par Carla Ribotta

www.aspolitanagency.fr



